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OBIETTIVI FORMATIVI E RISULTATI ATTESI

Obiettivo del corso & I'acquisizione da parte dello studente di competenze nel campo dell'ideazione creativa nellambito della comunicazione visiva. Grazie alla conoscenza
degli strumenti fondamentali per I'analisi del sistema delle immagini e del patrimonio visivo contemporaneo, e attraverso I'apprendimento di nozioni di base in ambito
culturale, artistico, marketing, storytelling e giornalismo, lo studente potra acquisire conoscenze finalizzate a lavorare nel mondo della comunicazione. Il corso sara
orientato a creare un profilo altamente specializzato dello studente, allo scopo di indirizzarlo verso la costruzione di progetti comunicativi destinati a interlocutori di diversa
provenienza, al coinvolgimento delle comunita locali, alla promozione del patrimonio immateriale di un territorio, alla comunicazione di musei, fondazioni e realta culturali.
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Lo studente potra sviluppare una conoscenza del sistema di comunicazione visiva, fra passato e presente, riflettendo sul ruolo
degli “archetipi" e sulla loro applicazione nella comunicazione di massa, ma anche acquisire un metodo di analisi e valutazione
dei meccanismi culturali, sociologici ed economici che stanno alla base della comunicazione visiva contemporanea.

L'approccio metodologico si orientera su un apprendimento in parallelo fra teoria ed esempi pratici, modelli, paradigmi e case
study. Si arrivera alla conoscenza diretta e “dal vero” di case history che coniugano diversi modelli di di comunicazione visiva,
affinche lo studente possa conoscere da vicino delle realta che comunicano ad un alto livello.

Lo studente potra mettere in atto gradualmente una valutazione critica sul funzionamento del sistema comunicativo, sui limiti ma
anche sui punti di forza che possono essere utili per comunicare.

Lo studente acquisira maggior dimestichezza con il mondo della comunicazione visiva, attraverso un orientamento didattico che
mira a specializzarne le abilita e a indirizzarle verso I'applicazione concreta in un futuro professionale.

Il corso permettera di affrontare I'apprendimento delle nozioni facendo leva su un‘attitudine generazionale all'utilizzo della
immagini, da cui partire per entrare a fondo con maggior consapevolezza nella lettura e intepretazione del sistema delle
immagini.
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- | MODELLI. Dalle nozioni di base relative al potere delle immagini, alla loro funzione e ai meccanismi che si celano dietro un’operazione di
comunicazione e marketing in ambito visivo, si indagheranno modelli ed esempi utili a comprendere come dall'immaginario comune si giunge
alla definizione della cultura dellimmagine e del patrimonio visivo contemporaneo. - ICONOGRAFIA E STORYTELLING. | contenuti del corso
metteranno a confronto paradigmi dell'iconografia antica e attuale fino ad arrivare al suo sviluppo e alla sua applicazione nel’ambito della
comunicazione, attraverso le tecniche del racconto visivo nelle declinazioni di storytelling e narrazione. - INTELLINGENZA EMOTIVA. Un
particolare focus sara dedicato al sistema delle emozioni e del funzionamento dell’ intelligenza emotiva, in modo da inquadrare il rapporto fra
comunicazione e destinatari, fra messaggio e sensibilita del pubblico. - BUONE PRATICHE. Per aiutare lo studente a inquadrare I'approccio
metodologico delle “buone pratiche” comunicative si analizzeranno campagne di comunicazione legate all'ambito museale e delle istituzioni
culturali, case study specifici su mostre, eventi ed esperienze culturali al fine di offrire uno scenario di riferimento, con I'ausilio e I'intervento di
ospiti, con ruolo di professionisti di alto livello in questo ambito.

[X] IN PRESENZA

Verra adottata una metodologia di comparazione, fra 'ambito teorico e quello pratico. In una prima fase, attraverso l'inquadramento delle nozioni
di base e di case history, quindi con I'attivazione di un processo di conoscenza “diretta” con incontri e visite in loco. L’approccio metodologico si
orientera quindi su un apprendimento in parallelo fra teoria ed esempi pratici, modelli, paradigmi e case study.

Bibliografia: Testi obbligatori: - Riccardo Falcinelli, “Figure” - Einaudi - Bruno Munari, “Fantasia. Invenzione, creativitd e immaginazione nelle
comunicazioni visive”, Editori Laterza - Andrea Fontana, “Manuale di storytelling”, Rizzoli Etas Testi consigliati: - Italo Calvino, “Lezioni
americane”, edizione a scelta Il docente consegnera ulteriori materiali, schede e power point costruiti ad hoc per il corso, che lo studente potra
utilizzare come strumento di orientamento mirato rispetto alle finalita del corso. In particolare verranno forniti materiali inerenti a Storytelling,
Narrazione del territorio e Comunicazione visiva. Durante il corso verranno di volta in volta indicati siti Internet e videografia necessari a
sostenere una visione pitl chiara e strutturata degli argomenti trattati.

Allo studente verra chiesto di portare in sede d’'esame finale un caso di studio a scelta, non analizzato a lezione ma individuato fra quelli esistenti
da ogni singolo allievo, interente a una campagna di comunicazione visiva, relativa a un museo, un'istituzione culturale o una fondazione. Verra
chiesta una presentazione in power point della case study selezionata dallo studente, che dovra essere in grado di applicare una presentazione
generale accompagnata dall’analisi critica (punti di forza e limiti, forza comunicativa dell'immagine, impatto con il pubblico, legami di
partnership) e da una proposta progettuale creativa (a livello esclusivamente di ideazione) elaborata dallo stesso studente al fine di migliorare e
rafforzare la comunicazione del prodotto secondo i criteri analizzati durante il corso.
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