
SCUOLA web e comunicazione d'impresa

ANNUALITA' III TRIENNIO - 2025/2026

DISCIPLINA 1646 Net marketing II (SEO Positioning avanzato)

TIPOLOGIA DISCIPLINA TEORICO-PRATICA

NUMERO ORE LEZIONE 4

NUMERO CFA 4

DISTRIBUZIONE INSEGNAMENTO NELL’ANNUALITA’ PRIMO SEMESTRE

OBIETTIVI FORMATIVI E RISULTATI ATTESI
Si intende portare gli studenti all'acquisizione degli elementi strategici per comprendere sia le dinamiche operative dell'advertising sui motori di ricerca sia l'integrazione
strategica della pubblicità PPC nel progetto complessivo di promozione e comunicazione. In particolare si intende far scoprire come la modalità di keyword advertising sia
integrabile nella strategia di web marketing. In particolare ci si concentra sulla promozione della proprietà digitale sui motori di ricerca.

Conoscenza e capacità
di comprensione

Le nozioni apprese nel percorso di Web e comunicazione d'impresa insieme alla base teorica fornita a inizio modulo di questo corso
forniscono gli adeguati strumenti di analisi strategia con i quali comprendere in quale modalità inserire l'advertising sui motori di
ricerca all'interno di una strategia di Search Engine Marketing. Si acquisiranno anche la terminologia tecnica propria della SEA
(Search Engine Advertising) e le competenze operative di uso della piattaforma di Google Ads.

Capacità di applicare
c o n o s c e n z a  e
comprensione

Gli studenti conosceranno le diverse tipologie di campagne per i motori di ricerca e sapranno quindi scegliere gli obiettivi e la rete
di pubblicazione più idonee per la promozione della proprietà digitale attraverso la campagna PPC. Saranno in grado di settare e
configurare l'account e stabilire le corrette impostazioni per la campagna. Focus particolare sarà dedicato alla rete di ricerca:
strategia di keyword, impostazione gruppi di annunci, annunci, configurazione conversioni e monitoraggio andamento.

Autonomia di giudizio
Gli studenti saranno in grado di analizzare l'andamento di una campagna SEA conoscendo le metriche più influenti sul rendimento e
gli step di una strategia di web marketing. Saranno in grado quindi di leggere i risultati e sapranno dove intervenire per ottimizzare i
risultati.

Abilità comunicative
Agli studenti verranno forniti gli strumenti per scegliere tecnicamente le soluzioni comunicative più idonee alle necessità
strategiche. Inoltre le abilità comunicative apprese nel corso di Copywriting (web) del secondo anno hanno già fornito le basi delle
tecniche del linguaggio adatto all'advertising sui motori di ricerca.

C a p a c i t à  d i
apprendimento

La teoria del modello strategico di web marketing unitamente alle capacità apprese nei corsi del percorso di studi permettono allo
studente di comprendere come le logiche dell'advertising sui motori di ricerca e in senso più ampio del marketing sui motori di
ricerca possano essere un supporto efficace alla strategia di promozione.



CONTENUTI

PARTE TEORICA Si definiscono le logiche di base del Search Engine Advertising comprendendone i valori, gli asset fondanti e facendo una
panoramica delle evoluzioni della piattaforma di Google Ads per comprenderne meglio la natura. Si riprende il modello di marketing digitale e si
stabiliscono in base agli step customer journey, quali tipologie di advertising potrebbero essere idonee. Un volta comprese le basi, si procede
con l'acquisizione degli asset di base di una campagna SEA. Si vedrà nel dettaglio la piattaforma di Google Ads e le sue specificità tecniche. Si
vedono poi le tecniche di progettazione di una campagna e le singole specificità di ogni sua parte (amministratore, account, campagne, gruppi di
annunci, annunci, keyword). In particolare ci si concentra sulle modalità di selezione e di gestione delle parole chiave e sulla corretta gerarchia
degli elementi della campagna. PARTE PRATICA Per permettere di comprendere bene quanto spiegato in teoria, gli studenti saranno Si
progetta una campagna per la rete di ricerca. Agli studenti verrà proposto di utilizzare la piattaforma di Google Ads e di esplorarne le
funzionalità per messa online e la gestione delle campagne.

METODOLOGIA
ADOTTATA

[X] IN PRESENZA
Le lezioni saranno frontali per l'80% del corso. Il restante 20% è di esercitazione pratica sulla piattaforma, gli studenti avranno l'opportunità di
esplorare le funzionalità di Google Ads e di impostare i settaggi e le principali componenti.

BIBLIOGRAFIA,
SITOGRAFIA,
VIDEOGRAFIA

Le dispense del docente e la guida ufficiale di Google Ads sono obbligatori https://ads.google.com/intl/it_it/home/ BIBLIOGRAFIA CONSIGLIATA
Google Ads. Annunci ricerca e display. Costruisci, converti e analizza le tue campagne pubblicitarie - Francesco Gavello, Ed. Dario Flaccovio,
2020 SITOGRAFIA https://blog.google/products/ads-commerce/ https://ads-developers.googleblog.com/ https://www.adworldexperience.it/blog/
https://adespresso.com/blog/google-ads/ https://www.wordstream.com/blog https://searchengineland.com/ https://blog.hubspot.com/

M O D A L I T A ’  D I
VALUTAZIONE

La valutazione avverrà in sede di appello d'esame e sarà un test scritto. Ogni studente dovrà dimostrare di aver compreso le modalità di
interazione della PPC con la strategia di web marketing. Dovrà dimostrare di conoscere tutti gli asset delle campagne di Google Ads, di saper
indicare le differenze delle diverse reti di pubblicazione, di conoscere la gerarchia degli elementi della campagna, di saper gestire la strategia
delle keyword e di conoscere le metriche di riferimento per l'analisi della PPC.
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