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OBIETTIVI FORMATIVI E RISULTATI ATTESI
Il corso ha l’obiettivo di consolidare le competenze progettuali degli studenti attraverso lo sviluppo di progetti di comunicazione visiva, sia didattici sia reali. Lo studente sarà
guidato a utilizzare strumenti e linguaggi del graphic design — tipografia, illustrazione, layout, sistemi di segni e simboli — per rappresentare idee e informazioni in diversi
contesti socio-culturali e aziendali. L’insegnamento intende favorire la capacità di affrontare un brief, sviluppare un concept coerente e trasformarlo in elaborati efficaci,
sperimentando soluzioni progettuali applicabili a più ambiti della comunicazione visiva (editoriale, pubblicitaria, sociale). Particolare attenzione sarà rivolta alla capacità
critica, alla creatività e alla qualità esecutiva, nonché all’attitudine a lavorare su progetti concreti, anche in collaborazione con realtà esterne, e a confrontarsi con il contesto
professionale attraverso la partecipazione a contest nazionali e internazionali.

C o n o s c e n z a  e
c a p a c i t à  d i
comprensione

Lo studente avrà acquisito conoscenze avanzate nell’ambito della comunicazione visiva e della cultura del progetto grafico. Sarà in
grado di comprendere e analizzare i principi alla base dell’identità visiva, del packaging, dell’editoria e della comunicazione sociale,
riconoscendo vincoli e opportunità progettuali.

Capacità di applicare
c o n o s c e n z a  e
comprensione

Lo studente sarà in grado di applicare e integrare le conoscenze e le capacità di comprensione acquisite, manifestando un'effettiva
competenza nei diversi ambiti dell'ideazione, progettazione e realizzazione di prodotti legati alla comunicazione visiva. Questo
risultato è possibile grazie a un percorso didattico che combina sapientemente conoscenze teoriche e abilità pratico-progettuali. Nei
laboratori, gli studenti si cimentano direttamente con le sfide della progettazione e dello sviluppo di contenuti grafico-visivi.

Autonomia di giudizio
Lo studente svilupperà capacità critica e autonomia decisionale nella selezione e interpretazione delle fonti, nella valutazione delle
soluzioni progettuali e nella gestione delle diverse fasi di un progetto. Saprà analizzare problemi complessi e individuare soluzioni
creative ed efficaci nel rispetto del contesto comunicativo.

Abilità comunicative

Lo studente avrà acquisito la capacità di comunicare con chiarezza e completezza, sia al committente sia agli addetti ai lavori,
l'evoluzione e i risultati delle proprie attività, oltre alle conoscenze e alle valutazioni che le supportano. In particolare, saprà
presentare i propri progetti grafici con un linguaggio appropriato, anche tecnico, e sfruttare varie tecniche rappresentative, sia
tradizionali che digitali, per esporre e trasmettere le sue idee sia a esperti che a non esperti del settore.

C a p a c i t à  d i
apprendimento

Lo studente svilupperà un approccio autonomo e flessibile all’apprendimento, consolidando le competenze necessarie per affrontare
con consapevolezza gli studi successivi e per aggiornarsi continuamente nel settore della comunicazione visiva.



CONTENUTI

Il corso affronta i principi e le pratiche della comunicazione visiva attraverso progetti didattici e reali, con l’obiettivo di consolidare competenze
tecniche e creative nello sviluppo di elaborati grafici. I contenuti si articolano in: • Identità visiva, costruzione di sistemi di segni e coerenza
visiva. • Pieghevoli ed elaborati editoriali. • Packaging, elementi fondamentali della progettazione del prodotto e dell’etichetta. • Sviluppo di
progetti didattici e reali, con esercitazioni guidate. • Poster e manifesti, principi di composizione, tipografia e comunicazione visiva. •
Storytelling visivo e esposizione dei progetti. • Presentazione di progetti a contest nazionali e internazionali, come esercizio di confronto con il
contesto professionale. • Uscite didattiche mirate a mostre, eventi o realtà culturali e produttive, funzionali all’approfondimento dei temi trattati
nel corso e allo sviluppo dei progetti.

METODOLOGIA
ADOTTATA

[X] IN PRESENZA
Il corso prevede una modalità didattica mista, che integra momenti teorici, esercitazioni pratiche e progettuali. Le principali modalità saranno: •
Lezioni frontali introduttive ai temi del corso. • Esercitazioni pratiche di problem solving, ricerca e progettazione. • Attività di osservazione,
analisi e comparazione di casi studio. • Sviluppo e realizzazione di progetti didattici e reali. • Sessioni di brainstorming. • Revisioni periodiche,
individuali e collettive, come momenti fondamentali di valutazione intermedia. • Presentazione di progetti a contest nazionali e internazionali,
come esercizio di confronto con il contesto professionale. • Uscite didattiche mirate a mostre, eventi o realtà culturali e produttive, funzionali
all’approfondimento dei temi trattati nel corso e allo sviluppo dei progetti.

BIBLIOGRAFIA,
SITOGRAFIA,
VIDEOGRAFIA

Bibliografia Obbligatoria: • Dispense e materiali del corso, condivisi tramite la piattaforma Classroom. • Bruno Munari, Design e
comunicazione visiva. Contributi alla metodologia didattica, Laterza, ristampa 2017. Bibliografia suggerita: • Riccardo Falcinelli, Critica
portatile al visual design, Einaudi, 2014. • Albe Steiner, Il mestiere del grafico, Einaudi, 1997.

M O D A L I T A ’  D I
VALUTAZIONE

La valutazione avverrà in itinere, secondo i seguenti criteri: • Elaborati progettuali: sviluppo e consegna dei progetti previsti, valutati in base a
coerenza metodologica, creatività, qualità grafica, impatto visivo e rispetto delle scadenze. • Prova scritta: verifica delle conoscenze teoriche,
con riferimento ai testi obbligatori e alle dispense del corso. • Partecipazione attiva: contributo alle attività di aula e laboratorio, alle revisioni
collettive e alle uscite didattiche. • Presentazione finale: esposizione e discussione critica dei progetti realizzati. • Partecipazione a contest
consigliati dal docente: considerata come elemento aggiuntivo, con incidenza parziale sul voto finale. La valutazione dei progetti si baserà su
una griglia di criteri che tiene conto di: • Correttezza: attinenza al brief, rispetto dei parametri tecnici, efficacia della comunicazione. •
Creatività: originalità e forza espressiva della proposta. • Completezza: ricerca, sviluppo del concept, sperimentazione, partecipazione alle
revisioni, consegna degli elaborati richiesti e qualità della presentazione finale.
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