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OBIETTIVI FORMATIVI E RISULTATI ATTESI
L'insegnamento ha come obiettivo quello della comprensione del funzionamento delle imprese sia a livello logico che informativo con focus su aziende digitali. Il corso si
propone di fornire un livello base della conoscenza logico organizzativa di una impresa comprendendo il suo posizionamento. Il corso si focalizza anche sui dati economici
di base delle imprese: dal conto economico allo stato patrimoniale con la comprensione delle esigenze di capitale circolante e cash flow. Questo per predisporre un
business plan semplificato per la creazione di una start up.

Conoscenza e capacità di
comprensione

Gli studenti saranno in grado di comprendere la logica e l'organizzazione delle imprese, leggere i dati economici
fondamentali e sapere analizzare la bontà organizzativa e logica di un'azienda.

C a p a c i t à  d i  a p p l i c a r e
c o n o s c e n z a  e
comprensione

Gli studenti avranno a disposizione un approccio pratico per impostare un business plan per una start up ragionando in termini
di auto imprenditorialità per le proprie idee.

Autonomia di giudizio
Si prevede che gli studenti acquisiscano una propria autonomia nella lettura di un business plan, nonché dei dati fondamentali
di una azienda.

Abilità comunicative
L’esposizione dei progetti riveste indubbiamente una parte molto importante. Durante il corso gli studenti apprenderanno la
comunicazione inter gruppo e la presentazione del progetto. Per questo motivo verrà richiesto allo studente un’acquisizione
almeno di base di una propria capacità comunicativa del proprio progetto basato

Capacità di apprendimento
Si prevede che gli studenti apprendano un metodo di lavoro in termini di reperimento di risorse affidabili per potere
aggiornarsi in modo continuativo. Sapere cosa cercare, come cercare e dove cercare.



CONTENUTI
- L’impresa e il contesto del marketing digitale - Le strutture organizzative e i modelli - Ruoli, compiti e job description nel digitale -
Analisi Economico-Finanziaria di base - Il Piano di marketing e operativo - Il piano finanziario per una startup - Presentazione e
valutazione di un business plan
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Bibliografia per ogni lezione

M O D A L I T A ’  D I
VALUTAZIONE

Lavoro su progetto con business plan e pitch completo di una startup
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