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OBIETTIVI FORMATIVI E RISULTATI ATTESI
Gli obiettivi principali possono sintetizzarsi in quanto segue: - Fornire gli elementi essenziali per chiarire la dimensione delle ricerca-azione nella ricerca artistico-visuale e
delle discipline della comunicazione. - Ridefinire i parametri della progettazione grafica quale ambito del sapere attraverso il quale si materializza il design della
comunicazione visuale. - Acquisire la consapevolezza del rapporto dinamico fra realtà e astrazione nelle discipline progettuali. Il progetto prende forma a partire dal reale,
nella realtà ritorna dopo aver avviato un processo creativo. - Assimilare alcune fra le principali teorie di riferimento del processo di comunicazione e del valore culturale della
progettazione. I risultati di apprendimento attesi, definiti secondo i parametri europei esemplificati nei cinque descrittori di Dublino sotto riportati.

C o n o s c e n z a  e
c a p a c i t à  d i
comprensione

Alla fine del corso, le studentesse e gli studenti dovranno aver acquisito la capacità di saper distinguere chiaramente la dimensione reale
e virtuale dello spazio, dare un significato concettuale alla prospettiva intesa come elemento di organizzazione della forma, tipico della
nostra epoca per la composizione di un visual; leggere e interpretare le principali dinamiche della comunicazione come disciplina e quale
elemento fondante il processo di condivisione visuale oggi; l’evoluzione del concetto di progetto/design, elemento cardine dell’ingegno
creativo dopo la II Rivoluzione Industriale. Più specificamente lo scopo principale è quello di fornire agli studenti un modo che li ponga
nella condizione di svolgere una ricerca oggettiva nella consapevolezza che il progetto parte dal pensiero, focalizzando la visione e la
prospettiva del ruolo legato al proprio corso di studi e la dimensione culturale dello stesso.

C a p a c i t à  d i
applicare
c o n o s c e n z a  e
comprensione

Si prevede che le studentesse e gli studenti siano in grado di confrontarsi con le principali problematiche relative alla costruzione
dell’identità visuale di un committente progettando e utilizzando i mezzi più adeguati ad attivare il processo di comunicazione e relazione
con il pubblico (o target) di riferimento, nella consapevolezza che la dimensione simbolica da loro progettata corrisponde alla realtà
(come punto di partenza) e torna nel reale modificandolo. Si prevede che le studentesse e gli studenti possano imparare ad avvalersi di
strumenti intellettuali che li mettano in condizione di scegliere, quali ricerche, mezzi e soluzioni scegliere/applicare, per avviare un
progetto di comunicazione visuale (visual e graphic design) che sia la traduzione del brief commissionato.

A u t o n o m i a  d i
giudizio

Studentesse e studenti dopo aver studiato e sperimentato le argomentazioni elaborate durante il corso e dopo aver sostenuto con esito
positivo l'esame, saranno in grado di utilizzare le competenze base della progettazione visuale attuando un metodo di lavoro figlio del loro
tempo, dell'attualità della contemporaneità, in prospettiva storica.

Abilità
comunicative

Si prevede che le studentesse e gli studenti abbiano la competenza di ideare e trasmettere un messaggio attraverso la creazione di una
dialettica fra l’immagine e la parola, nella piena consapevolezza che un testo è anche la capacità orale di costruire un discorso a
sostegno del progetto elaborato.

C a p a c i t à  d i
apprendimento

Si prevede che le studentesse e gli studenti abbiano sviluppato le nozioni base, la vision generale, le capacità di apprendimento, la
creatività come elemento fondante del di problem solving (creatività) che consentano loro di approcciarsi agli ambiti approfonditi dal corso
in modo tale da poter riflettere su come pianificare delle scelte progettuali comunicativo-visive che siano pertinenti ai contesti e all’epoca
nei/nelle quali operano.



CONTENUTI

Il corso parte dall’’approfondimento di alcuni concetti essenziali quali: l’idea della storia quale ‘scienza degli uomini nel tempo’ di Marc Bloch, il
tema della ‘prospettiva come forma simbolica’ introdotta da Erwin Panovsky, il principio di Claude Shannon e Warren Weaver circa la
sperimentazione matematica dell’informazione, le indagini del linguaggio e della comunicazione di Roman Jakobson, gli elementi essenziali e
cardine delle teorie e degli studi di Marshal Mc Luhan. Sono introdotti alcuni argomenti costitutivi della cultura visuale, quale vicenda centrale
oggi nell’istituzione della realtà e il tema – fondamentale nel dibattito contemporaneo – del valore culturale delle immagini nell’attualità. Di seguito
si trova un elenco schematico delle principali tematiche introdotte dalle lezioni. - La storia: fatti, ricerca, racconto. Dai fenomeni della storia al
processo di studio di una commessa (briefing) ed elaborazione del progetto di comunicazione. - Che cos’è la grafica. Grafica e comunicazione. -
Il Graphic Design. Il Visual Design. La grafica come settore del sapere. - Storia e sistema dell’arte: relazione fra produzione artistico-
contemporanea e comunicazione strategica. - Design e(è) progetto. - Gli elementi essenziali della teoria linguistica della comunicazione. -
Relazione fra comunicazione e informazione. - Il feedback. Il pubblico/i pubblici di riferimento. - L’Immagine come elemento di produzione della
conoscenza. - Immagine e spazio reale. Mito o immagine della caverna di Platone? Narciso e il problema dell’ambiguità dell’immagine, quale
elemento di partenza della riflessione sull’identità di un brand. - Il testo e la relazione immagine-parola. - Creatività come ‘capacità di risolvere i
problemi’. - Elementi di cultura visuale nel post-contemporaneo. - Il design nell'attualità della contemporaneità.

METODOLOGIA
ADOTTATA

[X] IN PRESENZA
Il corso si svolge alternando una serie di lezioni frontali - supportate tutte da slide realizzate ad hoc per il corso – momenti di condivisione di
materiale video, momenti di interazione docente/studentesse-studenti e presentazione di progetti da parte delle studentesse/degli studenti, frutto di
esercitazioni e stimoli di ricerca-azione fornite in aula e specificate tramite la piattaforma virtuale Classroom. Classroom verrà utilizzata per
condividere materiali integrativi che possano aiutare gli studenti a comprendere meglio i temi sviluppati nell'ambito del corso, i brief e le consegne
relativi alle esercitazioni.

BIBLIOGRAFIA,
SITOGRAFIA,
VIDEOGRAFIA

Bibliografia obbligatoria 1] Studio delle slide e degli appunti di riferimento relativi alle lezioni (e altro eventuale materiale condiviso attraverso
classroom). 2] R. Falcinelli, "Critica portatile al visual Design. Da Gutenberg al social network", Einaudi, Torino 2014. 3] Un volume a scelta fra
l'elenco che segue: - M. McLuhan, "Il villaggio globale. XXI secolo: trasformazioni nella vita e nei media", qualsiasi edizione. - M. McLuhan, "La
sposa meccanica. Il folclore dell’uomo industriale", qualsiasi edizione. - M. McLuhan, "La galassia Gutenberg: nascita dell'uomo tipografico",
Armando Editore, Roma 2011. - M. McLuhan, "Gli strumenti del comunicare", il Saggiatore, Milano 2015. - W. Benjamin, "L'opera d'arte
nell'epoca della sua riproducibilità tecnica", Einaudi, Torino 2000 Letture consigliate (quindi non obbligatorie): E. Panofsky, La prospettiva come
forma simbolica, Abscondita, Milano 2013. V. Kandinskij, Punto, linea, superficie, Adelphi, Milano 1968. B. Munari, Da cosa nasce cosa, La Terza,
Bari-Roma 1981. A. Crespi, Ars Attack. Il bluff del contemporaneo, Johan & Levi, Milano 2014.

M O D A L I T A ’  D I
VALUTAZIONE

Il raggiungimento degli obiettivi del corso sarà in parte verificato nel corso delle lezioni, stimolando un'interazione con gli studenti nei momenti
del corso che potranno risultare per loro particolarmente interessanti. Alcune esercitazioni commissionate (generalmente due) saranno valutate.
La valutazione complessiva dell'apprendimento del singolo studente verrà stilata al termine di un esame orale (si potrebbe prevedere una parte
scritta), nel corso delle quali saranno poste allo studente alcune domande sugli argomenti trattati dal corso e sulla bibliografia di riferimento per
valutare l’apprendimento delle tesi essenziali dei temi condivisi.
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